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Zarzgdzanie trescig (CMS)
Wyktad 12: Wyszukiwarki, a zarzgdzanie trescig (2)

dr inz. Mariusz Trzaska,
mtrzaska@mtrzaska.com, http:// www.mtrzaska.com
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Cigg dalszy poprzedniego wyktadu

Zarzadzanie trescig



Audyt istniejgcego portalu

® Uzytecznosc¢ (usability),
® Dostepnosc dla robotow wyszukiwarek,

® Sprawdzenie aktualnie zaindeksowanych
zasobow portalu:
O Site:mojadomena.com,
o Ocena wynikow dla stow kluczowych,

o Sprawdzenie wersji z cache’a wyszukiwarki (czy
jest aktualna).
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Audyt istniejgcego portalu (2)

® Weryfikacja zduplikowanych tresci

o Adres mojadomena.com powinien
przekierowywac (301) na
www.mojadomena.com/ (koricowy ukosnik).

o W efekcie tresci witryny powinny pojawic sie w
SERP tylko dla www.mojadomena.com/

o Mozna wykorzystac operator inurl : oraz
intitle: sprawdzajacy czy otrzymujemy tylko
jeden rezultat.

o Upewnienie sie, ze konkretne tresci sg dostepne
tylko pod jednym URL.
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Audyt istniejgcego portalu (3)

® Sprawdzenie URL'|

o Stowa kluczowe,
o Minimalna (zerowa) liczba parametrow.

® Ocena tytutow stron
oTagtitle,
o Unikalny i opisowy,
o Krotszy niz 70 znakow,

o Nazwa organizacji powinna znajdowac sie na
koncu.
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Audyt istniejgcego portalu (4)

® Ocena tresci.
® Sprawdzenie meta tag'ow

O robots

o description —uzywane przy opisie strony w
SERP.

® Pliki
o Sitemaps.xml,

o Robots.txt.
® Przekierowania (wykorzystanie kodu 301).
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Audyt istniejgcego portalu (5)

® Linkowania wewnatrz portalu.

® Unikanie niepotrzebnych pod-domen
(powodujg ,rozmycie” wartosci gtownej
domeny).

® Geolokacja — istotna tylko w niektorych
przypadkach.
o geograficzna lokalizacja serwerow hostingowych,

o informacja o geograficznej lokalizacji ustug
»,oferowanych” przez portal, np. microformat h—
geo.
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Audyt istniejgcego portalu (6)

® Zewnetrzne linki prowadzgce do portalu

o Narzedzia

nttps://www.bing.com/toolbox/webmaster

nttps://moz.com/link-explorer

http://www.majesticseo.com/

o Warto zadbac o deep linking — linki prowadzace
do podstron portalu, np. dedykowany
widget/przycisk.

o Jak wyglada nasz profil linkow w porownaniu z
konkurencjg?
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Audyt istniejgcego portalu (7)

® Czas fadowania portalu.
® Wykorzystanie atrybutu alt w obrazkach.
® Zgodnosc ze standardami — walidacja W3C.

® Narzedzia analityczne
o http://www.google.com/analytics/
o https://www.bing.com/toolbox/webmaster
® Pliki log
o https://www.graylog.org/products/open-source
o http://www.logalyze.com/
o https://www.nagios.com/
o http://awstats.sourceforge.net/
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Audyt istniejgcego portalu (8)

® Narzedzia utatwiajgce wspotprace z
wyszukiwarkami:

O

O

O

https://www.google.com/webmasters/tools/

nttp://www.bing.com/toolbox/webmasters/

nttps://webmaster.vandex.com/welcome/
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Kanibalizacja stow kluczowych

® Zachodzi wtedy gdy dany termin jest
wykorzystywany na wielu stronach portalu
(gtdwnie w tytule).
® Nalezy unikac takiej sytuacji, poniewaz
wyszukiwarka musi wybrac (jak?!) jedng wtasciwag
strone.
® Dodatkowo taka rozdrobniona waga jest
mniejsza.
® W takiej sytuacji:
o Wybieramy jedng najwazniejszg,
o A pozostate linkujemy do nie;j.
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Hosting serwerow, a SEO

® Nie jest to kluczowa sprawa, ale warto
uwzglednic:
o Serwer timeout — brak odpowiedzi w okreslonym
czasie.
o Dtugi czas odpowiedzi (generowania strony).

o Wspotdzielone adresy IP (potencjalnie zfa
reputacja poprzednich uzytkownikéw).

o Zablokowane cate pule adresow IP.
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Hosting serwerow, a SEO (2)

® Nie jest to kluczowa sprawa, ale warto
uwzglednic —c.d.:
o Ograniczenia na liczbe pobran w jednostce czasu
(moga dotkngc¢ roboty wyszukiwarek).
o Limity pobranych danych.
o Geograficzna lokalizacja serwera
e Uwzgledniania przez wyszukiwarki,

e Swiadczenie ustug np. z serwera w USA na
rynek PL moze skutkowac nieprawidtowymi
rezultatami w SERP.

Zarzadzanie trescig 13



Rozpoznanie konkurencji

® Firmy stosujgce niedozwolone sztuczki:
o zwykle pojawiajg sie i znikajg w SERP;

o https://www.google.com/webmasters/tools/spamrep
ort

o W dtuzszej perspektywie tego typu podejscie nie
zapewnia sukcesul.

o Prawdziwy przypadek http://findgiftcards.com/ (,gift
certificates”), ktory wspotpracowat z
http://123counters.com/ zapewniajgcym darmowe
liczniki oraz (potajemnie) linkujgcym do w/w witryny.
Skutek: catkowite usuniecie z Google’a.
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Rozpoznanie konkurencji (2)

® Ktore firmy dla ,,naszych” stow kluczowych s3g
wyzej w SERP?
o Czy ich witryny sg catkowicie zaindeksowane?
e site:ichdomena.com

e http://www.netconcepts.com/urlcheck/

o Unikalne, wtasciwe (stowa kluczowe) tytuty stron.
o Czy ich strony majg dos¢ wysokie PageRank?
o Czy opisy linkow zawierajg stowa kluczowe?

Zarzadzanie trescig 15


http://www.netconcepts.com/urlcheck/

Rozpoznanie konkurencji (3)

® Jakich stow kluczowych uzywajg?

o Tytuty stron,
o Meta tag keywords,

® Kto linkuje sie do ich stron?

® Jakich technologii uzywajg?
o http://www.netcraft.com

® Czy nie stosuja cloaking’u (rézne wersje
witryny dla roznych odbiorcow) — sprawdzenie
cache’a wyszukiwarki.
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Rozpoznanie konkurencji (4)

® Ocena ruchu internetowego portali konkurencji
o https://www.similarweb.com/
o http://www.quantcast.com/
o http://www.alexa.com/

‘,Similarweb Analyse any Website or App  Q, Solutions Resources Pricing AboutUs Login EN~ GET STARTED

#2

© ipopl

Competitive Intelligence & Analysis Q
See your competitors' website traffigu

Top 5@ Banking -~ Websites in @ Poland -

Zarzadzanie trescig

17


http://www.quantcast.com/
http://www.quantcast.com/
http://www.alexa.com/

Rozpoznanie konkurencji (5)

® Ocena ruchu internetowego portali

konkurencji — c.d.
o http://trends.google.com (2020-12)

® gazeta.pl ® onetpl wp.pl

AN—n ’
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Rozpoznanie konkurencji =~ = e
(6) ‘

® Jak zmieniata sie strona
konkurencji (i ich SEO) w
czasie?
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/miany w portalu, a SEO

® Nowe tresci, kategorie, funkcjonalnosci
(ustugi).

® Inna domena.

® Zmiany w strukturze URL witryny.

® /miana systemu CMS.

® Wspotpraca z innymi podmiotami dotyczaca
linkow.

® Zmiany w sposobie nawigacji w portalu.

® Przekierowania.
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Stowa kluczowe

® Wtasciwie dobrane stowa kluczowe s3 jednym
Z najwazniejszych aspektow SEO.

® Powinny by¢ odbiciem stow/wyrazen z ktérych
korzystajg uzytkownicy w czasie
wyszukiwania.

® Trudno jest optymalizowac portal dla
najpopularniejszych stow kluczowych.

® W zwigzku z tym warto wykorzystac terminy z
tzw. dtugiego ogona (long tail).

Zarzadzanie trescia 21



100 najpopularniejéZych

Tysiace

Setki
Dziesiatki

Liczba miesiecznych zapytan

stow kluczowych 500 najpopularniejszych
/ » stéw kluczowych

o~ 1000 najpopularniejszych
Mil

ony _ ~ 7 stéw kluczowych

- 10 000 najpopularniejszych

Setki _ -7 stow kluczowych

tysiecy gl
Dziesiatki

tysiecy

<5

Gruba glowa Krepy srodek
18.5%* 11.5%*

Zrédto danych:
‘8 Experian 3% S€0IMOZ.org

The Web's Best SLO Rerowrces

-
Hitwise
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Diugi ogon
70%*

* % ruchu wyszukujacego
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Stowa kluczowe z dtugiego ogona (2)

® Ogon zawiera setki milionéw zapytan z
ktorych tylko niewielka czesc sie powtarza.

® W efekcie generuje az 70% ruchu.

® Dlatego warto starac sie uwzgledniac takie
kwerendy.
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Stowa kluczowe z dtugiego ogona (3)

® Oficjalne informacje Google odnosnie ,,premierowych”
(widzianych pierwszy raz) zapytan:
o rok 2007: ok. 20 — 25% (zrodto: Udi Manber, Google’s VP
of Engineering),
o rok 2013: ok. 15% (zrodto: cnet),

o rok 2017: ok. 15% (zrodto: Google),
® Nie ma prostego sposobu na ich znalezienie. Niemnigj

mozna sprobowac wydobyc¢ stowa kluczowe ze stron,
ktore dobrze wypadajg w SERP:

o Przeszukac¢ wyszukiwarki dla najpopularniejszych wg nas
stow kluczowych,
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Stowa kluczowe z dtugiego ogona (4)

® Kontynuacja:

o Dla kazdej strony w top 10 - 30, wydobywamy
tekst. Mozemy tez dokonac oddzielnego
przeszukania np. forow dyskusyjnych (parametr
Google’a: inurl: forum),

o Usuwamy z niego ,,stop words”;

o Usuwamy wyrazenia znajdujgce sie juz w naszych
zasobach;

o Sortujemy wg najbardziej popularnych.
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Tworzenie listy stow kluczowych

® Mozna rozpoczac np. od burzy mézgow
zorganizowanej razem ze wspotpracownikami

® Tworzymy liste stow i/lub fraz (kilkadziesigt —
kilkaset pozycji) zawierajgcych maks. 3 stowa;

® Nastepnie dopisujemy synonimy (np. korzystajgc
ze stownika);

® Przypisujemy je do pewnej drzewiastej hierarchii

® Dodajemy kategorie wyzszego stopnia (dla

ktorych nasze produkty/ustugi sg szczegdélnymi

orzypadkami).
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Tworzenie listy stow kluczowych (2)

® Analizujemy zawartosc¢ naszego
dotychczasowego portalu i ewentualnie
dopisujemy znalezione tam stowa.

® Sprawdzamy strony branzowe (np. gazety) i
dodajemy uzywane tam wyrazenia.

® Dodajemy nazwy wtasne naszych produktow,
np. modele.

® Prosimy nasz zespot aby wczut sie w naszego
klienta i sprobowat sformutowac jakies
zapytania — dodajemy je do listy.
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Tworzenie listy stow kluczowych (3)

® Prosimy o to samo osoby nie zwigzane z haszg
firma.
® Analizujemy portale naszych konkurentow:
o Jakich uzywaja stow/fraz?

o Szukamy analogicznych informacji w
opublikowanych artykutach.

® Sprawdzamy serwisy spotecznosciowe oraz
blogi.
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Tworzenie listy stow kluczowych —

narzedzia (2)

® Zwigzki
WYrazow:

o Korzystamy z
operatora *

Zarzadzanie trescig

Aplikacja The Video Converter w App Store - Apple

Console File Converter - Informacje o produkcie ... - Yamaha
CONVERTER - Tlumaczenie na polski - bab.la
PDF Converter

Kup Audio Files Converter — sklep Microsoft Store pl-PL

30



Tworzenie listy stow kluczowych —

narzedzia (3)

® Popularnosc
terminu w
ostatnim
czasie:

o Korzystamy z
operatora
zakresu dat
(wyszukiwanie
Zaawansowane
w Google)

Zarzadzanie trescig
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Tworzenie listy stow kluczowych —

narzedzia (4)

® https://adwords.google.com/select/KeywordT

oolExternal
o Zwigzki stow,

o Statystyki,
o Trendy,
o Koszty (reklamy).

Zarzadzanie trescig

Znajdz stowa kluczowe
Na podstawie jednej lub obu wymienionych opcii:
Stowo lub wyraienie (jedno na wiersz) Witryna

uczelnia

4
Wyswietl tylko propozycje Sciéle powiazane z moimi wyszukiwanymi hastami
Opcje zaawansowane  LokalizacjeWszystkie  Jezykipolski
Szukaj

Zaloguj sie, korzystajac z informacji logowania AdWords, aby wySwietlic peten zestaw propozycji dla tego wyszukania.
Informacje o danych

Pobierz do pliku « Sortowanie wedtug Trafnosc = Kolumny
Stowo kluczowe Konkurencja Miesieczne Miesieczne  Lokalne trendy
wyszukiwania — wyszukiwania—  wyszukiwania
globalnie lokalnie
uczelnia =) 74000 74000
uczelnia warszawska =) 18100 13100
koZmiriski uczelnia & 1300 1300
uczelnie =) 90 500 90 500
uczelnia warszawska im. marii =1 4 400 4 400
sktodowskiej-curie
dobra uczelnia =) 3600 3600
wirtualna uczelnia =) 12100 12100
uczelnia wroctaw 4 = 5400 5400
uczelnia we wroctawiu =) 5400 5400
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Tworzenie listy stow kluczowych —
narzedzia (5)

® http://www.wordtracker.com/

o Najbardziej popularne frazy zawierajgce stowo,

o przyblizona, dzienna liczba wyszukiwan zawierajgcych stowo;
o Analiza i porownanie danych m.in. z Google, Microsoft, Yahoo;
o Frazy powigzane z podanym stowem;

s REAAH
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Tworzenie listy stow kluczowych —
narzedzia (6)

® http://www.wordtracker.com/ - c.d.

o Lista powigzanych stéw kluczowych razem z liczba
wystapien;

o Raporty: 1000 najpopularniejszych wyrazen z
ostatnich 48h;

o Dane pochodz3 z kilku mniej popularnych
wyszukiwarek.
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Tworzenie listy stow kluczowych —

narzedzia (7) =

® https://www.spyfu.co

m/

o bardzo duzo roznych
informacji,

o rowniez bezptatna
wersja.
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Tworzenie listy stow kluczowych —
narzedzia (7)

® Inne narzedzia:
o http://www.keyworddiscovery.com/

nttp://www.google.com/trends

O
o https://monitorbacklinks.com/
o https://www.semrush.com/

Zarzadzanie trescig
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Tworzenie listy stow kluczowych —
narzedzia (8)

® Narzedzia niepochodzgce od producentow
wyszukiwarek bazujg na réznych danych i/lub
estymacjach.

® W zwigzku z tym nie zawsze sg wiarygodne w
kontekscie catego webu.

® Dlatego lepiej zwracaC uwage na pewne
trendy zamiast na konkretne liczby.
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Ktore stowa kluczowe wybrac?

® Niestety nie ma prostego sposobu, ktory bytby
w 100% skuteczny.
® Wartosc:

o Uzytecznos¢ w kontekscie naszego portalu,

o Jak bardzo zyskamy gdy bedziemy ,,celowac” w te
stowo?

® Relewancja,

o Jak bardzo stowo jest zwigzane z
produktem/ustuga?
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Ktore stowa kluczowe wybrac? (2)

® Relewancja — c.d.

o Zaktadajac, ze kliknie na wyniku SERP jaka jest
szansa, ze wykona oczekiwang przez nas akcje?

o lle takich oséb bedzie rozczarowanych
zawartoscig naszej witryny?
® Wspotczynnik konwers;ji (jak duzo
odwiedzajgcych wykona , reklamowang”
akcje?).
o Nie zawsze musi by¢ zwigzane z wydaniem

pieniedzy — moze to byc, np. utworzenie linku do
naszej witryny.
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Ktore stowa kluczowe wybrac? (3)

® Wspotczynnik konwersji — c.d.
o http://www.seomoz.org/keyword-difficulty/

o Klikalnos¢ w SERP w zaleznosci od miejsca (AOL)

42,1
11,9
8,5
6,1
4,9

o B~ W NN B

Zrédto: http://www.webuildpages.com/jim/click-rate-for-top-10-search-results/
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Ktore stowa kluczowe wybrac? (4)

® Wspotczynnik konwersji — c.d.
o WK (ang. CR) jest zwykle ok. 50% lepszy dla

reklam niz dla wynikéw ,,organicznych” (zrodto:

Enquisite).

o Optymalizacja konwersji polega na wykonaniu
roznych wersji strony i porownaniu wynikéw
(testy A/B).

Zarzadzanie trescig
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Portal przyjazny wyszukiwarkom

® Przede wszystkim portal powinien by¢
przyjazny uzytkownikom (wysokie usability).

® W przeciwnym wypadku nie bed3a chcieli z
niego korzystac i poleca¢ go innym (czyli nie
beda tworzyc¢ linkdw do naszego portalu).

® Na szczescie nie ma sprzecznosci w
przyjaznosci dla:
o Uzytkownikow,
o Wyszukiwarek.
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Portal przyjazny wyszukiwarkom (2)

® Upewnijmy sie, ze wyszukiwarki majg dostep
do catego portalu. Ponizsze rozwigzania moga
powodowac problemy:
o Tresc¢ ukryta za formularzami;
o Linki w JavaScript (czasami dziataj3);
o Linki we Flash—a (uwaga na wymysine menu), Java,

itp.

o Linki na stronach zawierajgcych setki linkow

(prawdopodobnie nie wszystkie zostang
przetworzone).
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Portal przyjazny wyszukiwarkom (3)

® Upewnijmy sie, ze wyszukiwarki majg dostep

do catego portalu —c.d.:

o Linki w dokumentach PowerPoint, PDF;

o Linki prowadzgce do stron zablokowanych przez:
e plik Robots.txt,
e Atrybut NoFol1low,
e Meta tag Robots.

o Linki umieszczone w i frames oraz frames.
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Portal przyjazny wyszukiwarkom (4)

® Warto przygotowac plik sitemap.xml.

o Zawiera informacje (w tym linki) o podstronach
znajdujgcych sie w naszej witrynie.

o Jest szczegoblnie przydatny gdy jakas strona nie
moze by¢ odwiedzona z ww. powodow.

o Doktadny opis: http://www.sitemaps.org/

o Przydatne narzedzia:
e https://www.xml-sitemaps.com/,

e wtyczki do popularnych CMS-ow.
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Portal przyjazny wyszukiwarkom (5)

® Witasciwa struktura informacji (warto
skorzystac z réznych prototypow — wyktad o
Uzytecznosci).
o Kategorie,
o Podkategorie,
o Niezbyt duza liczba zagniezdzen (maks. 3 —4).
o Zaktadamy maksymalnie 100 linkéw na strone.

o W miare mozliwosci unikamy stronicowania;
ewentualnie korzystamy z tagu <nav>.
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Portal przyjazny wyszukiwarkom (6)

® Uwaga na poddomeny: powinny pokrywac
roztgczng tematyke.

® Przyjazne adresy URL
o Zawierajgce informacje biznesowa,
o Korzystamy z ,,-” zamiast ,, ,,
o Unikamy parametrow, id sesji, itp.
® Uwaga na AJAX i JavaScript. Upewnijmy sie, ze
kazda strona w portalu jest rowniez dostepna
w sposob klasyczny (Unobtrusive Javascript).
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Portal przyjazny wyszukiwarkom (7)

® Unikajmy ramek (frame, 1 frame).

o Wyszukiwarki zwykle traktujg je jako pokazujace
zewnetrzng zawartosc.

o W zwigzku z tym przewaznie jej nie indeksuja.
® Uzaleznianie wyswietlonych tresci od
identyfikatorow sesji oraz plikdw cookie moze

powodowac niedostepnosc stron dla
wyszukiwarek.

® Unikalny adres URL dla kazdej strony.
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Cigg dalszy na nastepnym wyktadzie...
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